Mehr als ein schmackhafter Imbiss

Innovative |ldee aus Amerika jetzt auch in Bayreuth

§ www.swagman.de
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Andreg Ubelhack und Peter Appel in ihrem Foodinick,

BAYREUTH Mittags um 2zwilf,
wenn der kleine Hunger kommt,
ist oft kein passender Snack zur
Hand. Besonders in Industriege-
bieten, abseits des Zentrums,
haben Berufstitige kaum die
Miglichkeit, ein frisches und be-
kimmliches Mittagessen zu er-
werben. Das soll sich kiinftig dn-
dern. Die Bayreuther Neu-Gastro-
nomen Andrea Ubelhack und Pe-
ter Appel haben die Firma Swag-
man gegriindet und wollen mit
einer rollenden Schlemmerkiste,
die nach ithren Plinen konstruiert
wurde, eine neue Esskultur nach
Bayreuth bringen.

Difen fiir alles Neue haben sie
den amerikanischen Trend der
Foodtrucks, das heifit mobile
Imbissfahrzeuge, die dort lEngst
zum StrafBenbild gehdren, aufgze-
griffen. ,Wir fanden die ldee witzig
und die Moglichkeiten, die das
Konzept mit sich bringt, toll”, er-
zihtt Peter Appel. Und je linger
wir darliber nachgedacht haben,
desto mehr waren wir Uberzeugt,
dass das auch in Bayreuth funk-
tionieren kann.*

Mittlerweile haben Andrea
Ubelhack und Peter Appel einige
Monate an ihrem Konzepl gelif-
tell. Ein Renault Maslers wurde
umgebaut, mit einer Verkaufs-
klappe versehen und mit Kiihl-
schrank, Spiile, Ofen und Vorrats-
schrinken ausgestattet.

Die Speisen, die kiinftig auf die-
se Weise angeboten werden, ba-
sieren auf einem Grundprodukt:

Kartoffelstampl. Andrea Ubel-
hack: . Wir haben eine Polenta-
Maschine umfunktioniert, in der
wird jetzt die Kartoffelmasse her-
gestellt. Mit einem Spender, Shn-

Andrea Ubelhack beim Einkauf

lich dem beim Verkaufl von Sofl-
gis, wird der Kartoffelstampfin ei-
nen Pappbecher portionierl. Dazu
wihll der Kunde entweder ein mit
niederer Temperatur gegartes
Fleisch, Beilagen wie saisonales
Gemiise sowie verschiedene Top-
pings, etwa Salsa oder Wiirzdl - je
nach Geschmack. Die Auswahl ist
grofh und sicher ist fiir jeden efwas
dabei.,” Am gesamfen Angeboi
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wird bis zur letzten Minule noch
gefeill. Man denkl auch daran
Suppen und Salate anzubieten.

Peter Appel hat bereits in vielen
Firmen Flyer werteilt, auf denen
das Konzept kurz erkldrt und auf
ein Standplatz-Voting auf der
Homepage www. swagman,de
aufmerksam gemacht wird,

S0 kinnen Mitarbeiter der Fir-
men durch die Angabe einer
Wunsch-Adresse Uber die kinfti-

Peter Appel aufl dem Wochenmark!

gen Standplidtze mitentscheiden.

Das Voting lduft bis zum 14.12.
Mach Abschluss miissen die Ge-
schiiftsfithrer der Firmen, die die

meisten S5timmen belkommen ha-
ben, nur noch ein abschlieBendes
LOK* geben — dann kommt der
Foodtruck vorbei. Allmahlich soll
sich eine feste Tour entwickeln.
Auf der Homepage und auf der
Plattform Facebook kann man sich
dber die jeweiligen Standplitze
und das Speisenangebot infor-
mieren. Geplant sind zwei bis drei
taglich wechselnde Standpldtze in
der Mittagszeil.

Ziel von Andrea Ubelhack und
Peter Appel ist es, die Marke
~wagman” = ibrigens ein Begriff
aus der australischen Sprache Fiir
einen Wanderarbeiter — zu ela-
blieren und mittelfristig ein Fran-
chise-Konzep! aulfzubauen.

~Meben der Sattigung wollen
wirmit unseren Kunden kommuni-
zieren und siewdhrend der Warte-
reit unterhalten® sagt Peter Ap-
pel. .Der Kunde soll unseren
Foodtruck nicht nur satt, sondern
auch zufrieden verlassen und mo-
tiviert sein, flirden Nachmittagam
Arbeitsplatz”.

Ein Menl bei Swagman wird zir-
ka vier bis flnf Euro kosten. Wem
nun das Wasser im Munde zusam-
menlaufl, muss nur moglichst vie-
le Kollegen zusammentrommeln,
die dann alle fir ihren Wunsch-
Standorlt volten. Erhdlt eine be-
stimmte Adresse ausreichend
Stimmen, dann kommt der Food-
truck vielleicht schon demnachst
vorbei. gmu/sm

wWw.swagman.de



